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Максимова Татьяна Семеновна 

 

Доктор экономических наук, профессор,  

заведующая кафедрой «Маркетинг» 

Луганского национального университета 

имени Владимира Даля 

 
            Родилась Татьяна Семеновна Максимова в  

г. Луганске 22 октября 1948 года. 

Началом научного пути можно считать обучение в 

старших классах средней школы №28, которую она 

окончила в 1966 году. Участие в олимпиадах, подготовка 

докладов о достижениях советской науки, о выдающихся 

ученых страны и родного края Луганщины, сочинение на 

выпускных экзаменах на тему «Щит и меч моей Родины» – 

всё это формировало не только патриота великой страны, 

но и закладывало фундамент системного мышления, 

желание работать с литературой, систематизировать 

обширную информацию. 

Школу Татьяна Семеновна окончила с серебряной 

медалью и поступила на первый курс Ворошиловградского 

машиностроительного института (сейчас это Луганский 

национальный университет имени Владимира Даля). С тех 

пор до сегодняшних дней жизнь Максимовой Т. С. связана 

крепкими узами с родной Alma Matter. 

На протяжении всех лет обучения в институте 

Татьяна Семеновна принимала активное участие в работе 

студенческого научного общества. Под руководством 

научного руководителя, Шаинского Михаила Ефимовича 

участвовала в разработке инновационных технологий 

вибрационной и импеллерной обработки деталей. 

Дипломную работу защитила по этой же тематике и была 

распределена в лабораторию, которую возглавлял проф. 

Шаинский М. Е., на должность инженера хоздоговорной 

темы научно-исследовательского сектора. 
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В 1972 году в университете был создан 

экономический факультет и Максимовой Т. С. предложили 

должность ассистента кафедры экономики и организации 

производства. На протяжении шести лет она занималась 

овладением педагогического мастерства, участвовала в 

проведении научных исследований на предприятиях 

города Луганска и Луганского региона. О результатах 

исследования докладывала на научных конференциях, 

аналитические результаты публиковала в научных 

журналах. 

В период с 1975 по 1977 годы Максимова Т. С. 

прошла подготовку и сдала кандидатские экзамены по 

философии и иностранному языку, что дало возможность 

на конкурсной основе в 1978 году поступить в аспирантуру 

Московского института управления имени Серго 

Орджоникидзе, которую она закончила в 1981 году после 

досрочной защиты диссертации на соискание учёной 

степени кандидата экономических наук. В этом же году 

вернулась в университет, который стал для Татьяны 

Семеновны вторым домом. 

В 1988 году Максимова Т. С. была избрана по 

конкурсу на должность доцента кафедры экономики 

промышленности. Она осваивает лекционные курсы 

профильных дисциплин, продолжая между тем научно-

исследовательскую работу, результаты которой публикует 

в монографиях, статьях, докладах и тезисах конференций. 

В 2003 году результаты исследований были оформлены в 

виде докторской диссертации, защита которой состоялась в 

2004 году в научно-исследовательском Институте 

экономико-правовых исследований АН Украины  

(г. Донецк). 

Под руководством Максимовой Т. С. была 

организована научная школа по исследованию социально-

экономических процессов развития региона. В 2005 году 

прошла защита кандидатской диссертации ее первого 
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аспиранта. Всего под руководством Максимовой Т. С. 

было подготовлено и защищено 6 кандидатские 

диссертации. 

С 2003 года Татьяна Семеновна возглавляет кафедру 

«Маркетинг» Луганского национального университета 

имени Владимира Даля. Коллектив кафедры ежегодно 

проводит по две научно-практические конференции, 

результаты исследований публикуются в научных 

журналах и монографиях. На сегодняшний день общий 

список научных публикаций проф. Максимовой Татьяны 

Семёновны составляет 151 наименование, из них: 6 

монографий , 83 статьи , 2 учебных пособия, 51 тезис 

докладов на научных конференциях, 9 свидетельств об 

авторском праве. 

Кроме того, Максимова Т. С. выступает оппонентом 

при защите кандидатских и докторских диссертаций, 

является членом двух специализированных советов по 

защите кандидатских и докторских диссертаций.  

Много сделано, но впереди ждут осуществления 

новые планы… Хватило бы только сил! 
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Монографии 

 

1. Стимулирование труда разработчиков новой 

техники. – К. : Техніка, 1987. – 112 с. 

Соавт.: О. А. Бурбело, Г. Ф Долганов и др. 

 

2. Моделирование социально-экономического 

развития региона : [моногр.] – Луганск : [Изд-во 

Восточноукр. нац. ун-та], 2001. – 139, [1] с. 

  Соавт.: Б. Т. Клияненко, В. В. Максимов 

 

3. Регіональний розвиток (аналіз і 

прогнозування) : моногр. / МОН України, Східноукр. нац. 

ун-т ім. В. Даля. – Луганськ : [Вид-во СНУ ім. В. Даля], 

2003. – 303, [1] с. 

 

4. Комплекс маркетингу промислового 

підприємства (діагностика стану і прогнозування) : 

[моногр.] / МОН України, Східноукр. нац. ун-т ім. В. Даля. 

– Луганськ : [Вид-во СНУ ім. В. Даля], 2010. – 243, [1] с. – 

Присвяч. 90-річчю СНУ ім. В. Даля. 

 Співавт.: О. Є. Шапран 

 
5. Новітні маркетингові технології: методи та 

інструментарій : моногр. / МОН України, Східноукр. нац. 

ун-т ім. В. Даля. – Луганськ : [Вид-во СНУ ім. В. Даля], 

2013. – 334 [2] с. – Присвяч. 40-річчю каф. маркетинга 

СНУ ім. В. Даля. 

 Співавт.: О. В. Кендюхов, В. М. Шумейко  

та ін. 
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6. Теоретические и прикладные аспекты 

маркетинга и менеджмента : моногр. / Луган. ун-т  

им. В. Даля. – Луганск : [Ноулидж], 2015. – 259, [1] с. – 

Посвящ. 95-летию ун-та им. В. Даля. 

 Соавт.: В. В. Максимов, В. Н. Тисунова и др. 

 

7. Инновационные инструменты маркетинг-

менеджмента : моногр. / МОН Луган. Нар. Респ., Луган. 

гос. ун-т им. В. Даля. – Луганск : [Ноулидж], 2016. – 339, 

[1] с. 

 Соавт.: В. В. Максимов, В. Н. Тисунова и др. 

 

8. Управление развитием субъектов 

предпринимательской деятельности региона на основе 

современных методов маркетинг-менеджмента : моногр. / 

МОН Луган. Нар. Респ., Луган. нац. ун-т им. В. Даля. – 

Луганск : [Изд-во ЛНУ им. В. Даля], 2017. – 251, [1] с. 

 Соавт.: В. В. Максимов, В. Н. Тисунова и др. 

 

 

Диссертации и авторефераты диссертаций 

 

9. Совершенствование системы формирования 

и использования квалифицированных рабочих кадров : на 

примере отрасли тяжелого и транспортного 

машиностроения : дис. ... канд. экон. наук : 08.00.05. – 

Москва, 1981. – 196 с. 

 

10. Совершенствование системы формирования 

и использования квалифицированных рабочих кадров : на 

примере отрасли тяжелого и транспортного 

машиностроения : автореф. дис. ... канд. экон. наук : 

08.00.05 / Моск. ин-т управления им. С. Орджоникидзе. - 

М., 1981. – 19 с. 
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11. Формування механізму діагностування та 

прогнозування економічного та соціального розвитку 

регіонів : дис. ... д-ра екон. наук : 08.10.01 / Східноукр. нац. 

ун-т ім. В. Даля. - Луганськ, 2004. – 465 с. 

 

12. Формування механізму діагностування та 

прогнозування економічного та соціального розвитку 

регіонів : автореф. дис. ... д-ра екон. наук : 08.10.01 / НАН 

України, Ін-т економіко-прав. дослідж. - Донецьк, 2004. – 

35 с. 

 

 

Учебники и учебные пособия 

 

13. Комерційна діяльність по збуту та 

постачанню : навч. посібник / М-во освіти і науки, молоді 

та спорту України, Східноукр. нац. ун-т ім. В. Даля. – 

Луганськ : [Вид-во СНУ ім. В. Даля], 2011. – 166, [2] с. – 

Присвяч. 90-річччю Східноукр. нац. ун-ту ім. В. Даля. 

  Співавт.: Н. М. Голубєва 

 

14. Промисловий маркетинг : навч. посібник /  

М-во освіти і науки, молоді та спорту України, Східноукр. 

нац. ун-т ім. В. Даля. – Луганськ : [Вид-во СНУ  

ім. В. Даля], 2012. – 228 с. – 40-річчю каф. "Маркетинг" 

Східноукр. нац. ун-ту ім. В. Даля присвяч. 
  Співавт.: І. В. Харченко, В. В. Аронова 

 
15. Основи маркетингу : навч. посібник / МОН 

України, Східноукр. нац. ун-т ім. В. Даля. – Луганськ : 

[Вид-во СНУ ім. В. Даля], 2009. – 167 [1] с. – Присвяч. 90-

річчю СНУ ім. В. Даля. 

 Співавт.: Н. М. Голубєва, Г. О. Цопа 
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Тезисы докладов и материалы выступлений  

на научных конференциях 

 

16. Системный подход к экономической 

проблеме формирования и использования трудовых 

ресурсов региона // Региональные проблемы повышения 

эффективности машиностроительного производства : тез. 

докл. - Красноярск, 1979. 

 Соавт.: М. Н. Демченко 

 

17. Взаимосвязь элементов процесса 

общественного труда // Общественный труд в период 

развитого социализма : тез. докл. – Ярославль, 1979. – Вып. 

182. 

 

18. Совершенствование методов измерения и 

анализа производительности труда // Збірник наук. пр. 

Східноукр. держ. ун-ту : (матеріали міжнар. наук.-практ. 

конф. «Університет і регіон», 11 – 12 листоп. 1998 р.). – 

Луганськ : Вид-во СУДУ, 1998. – Ч. 2. Технічні науки, 

економіка. – С. 108 – 111. 

 Соавт.: Б. Т. Клияненко 

 
19. Эластичность орудозатрат и факторы ее 

определяющие // Збірник наук. пр. Східноукр. держ. ун-ту : 

(матеріали міжнар. наук.-практ. конф. «Університет і 

регіон», 11 – 12 листоп. 1998 р.). – Луганськ : Вид-во 

СУДУ, 1998. – Ч. 2. Технічні науки, економіка. – С. 92 – 94. 

 Соавт.: Н. К. Параконная, Н. И. Радионова 

 

20. Гибкость маркетинговой политики при 

формировании экономической стратегии регионального 

развития // Маркетинг: теорія і практика : тези доп. IV 

міжнар. наук.-практ. конф. – Луганськ : Східноукр. держ. 

ун-т, 2000. – Т. II. 
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21. Количественная оценка гибкости социальной 

политики в Украине // Социально-трудовые отношения в 

трансформируемой России : тез. докл. междунар. конф., 16 

– 17 марта 2000 г., Воронеж. / Воронеж. гос. ун-т. – 

Воронеж : Изд-во ВГУ, 2000. – Вып. 1. 

 

22. Методы диагностирования  транс-

формационных экономических процессов в региональных 

и производственных системах // Збірник наук. пр. 

Східноукр. держ. ун-ту. Проблеми педагогіки вищої школи 

на сучасному етапі, науковці – підприємствам і установам 

регіону, студентська наука – регіону, довузівська 

підготовка – Мала академія наук України : [матеріали VII 

Міжнар. наук.-практ. конф. "Університет і регіон", 5 – 6 

груд. 2001 р.] / МОН України, Акад. наук вищ. шк. 

України, Східноукр. нац. ун-т ім. В. Даля. – Луганськ : 

Вид-во СНУ ім. В. Даля, 2001. – С. 169 – 170. 

 

23. Экономические проблемы инвестирования 

регионального развития // Підвищення ролі фінансових 

відносин у комплексному соціально-економічному 

розвитку регіону : тези III Всеукр. наук.-практ. конф. – 

Дніпропетровськ : Вид-во Дніпропетров. нац. ун-ту, 2002. 

 
24. Удосконалення методичних підходів щодо 

оцінки динаміки соціально-економічних процесів у регіоні 

// Проблеми розвитку ринку праці та політики зайнятості 

населення в умовах трансформації економіки України : 

збірник матеріалів міжнар. наук.-практ. конф. – Луганськ : 

Вид-во СНУ ім. В.Даля, 2003. – С. 60 – 61. 
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25. Современные методические проблемы 

диагностики  устойчивости развития региональных систем 

// Фінансово-економічні проблеми розвитку регіонів 

України : матеріали IV Всеукр. наук-практ. конф. – 

Дніпропетровськ : Наука і освіта, 2003. 

 

26. Методичні аспекти оцінки впливу діяльності 

товарних бірж на динаміку регіонального розвитку // 

Збірник наукових праць Східноукраїнського національного 

університету імені Володимира Даля. Міжнародні 

Далівські читання. Методологічний і психологічний ресурс 

простору вищої освіти; педагогічні науки, духовність 

особистості .... : [матеріали X Міжнар. наук.-практ. конф. 

"Університет і регіон", 17 – 18 листоп. 2004 р.] / МОН 

України, Акад. наук вищ. шк. України, Східноукр. нац.  

ун-т ім. В. Даля. – Луганськ : [Вид-во СНУ ім. В. Даля], 

2004. – С. 47 – 48. 

 

27. Застосування аналітичних моделей 

діагностики розвитку маркетингових процесів у регіоні // 

Моделі та інформаційні технології в управлінні соціально-

економічними та екологічними системами : матеріали 

наук.-практ. конф., 20 – 21 квіт. 2005 р., Луганськ / МОН 

України, Східноукр. нац. ун-т ім. В. Даля. – Луганськ : 

Вид-во СНУ ім. В. Даля – С. 169 – 170. 

 

28. Застосування концепції інтеграційного 

маркетингу щодо розробки стратегії розвитку регіонів // 

Наука і освіта 2005 : матеріали VIII Міжнар. наук.-практ. 

конф. (7 – 21 лют. 2005 р., Дніпропетровськ). – 

Дніпропетровськ : Наука і освіта, 2005. – Т. 80 – С. 35 – 36. 
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29. Застосування кластерного аналізу у 

маркетингових дослідженнях // Маркетинг в Україні : тези 

шостої Міжнар. конф., 3 – 4 лист., 2005 р. – К. : Вид-во 

Укр. Асоц. Маркетингу. – С. 30 – 31. 

 

30. Корректировка ценовой политики 

предприятия на основе маркетингового эксперимента // 

Маркетинг XXI століття: інтеграція науки і бізнесу: 

матеріали міжнар. наук.-практ. конф. (Донецьк, 25 – 28 

квіт. 2006 р.). – Донецьк : Вид-во Дон ун-ту економіки та 

права. – С. 127 – 128. 

 

31. Методичні підходи щодо аналізу розвитку 

малого та середнього бізнесу на регіональному рівні // 

Маркетинг в малому та середньому бізнесі : матеріали 

міжнар. наук.-практ. конф., Полтава, 24 – 25 трав. 2007 р. –. 

– Полтава : АСМІ, 2007. – С. 35 – 36. 

 

32. Аналітичне забезпечення управління 

інноваційним розвитком підприємств // Маркетинг 

інновацій і інновації в маркетингу. : матеріали міжнар. 

наук.-практ. конф., Суми, 21 – 22 верес. 2007 р. –  Суми : 

Вид-во Сум. держ. ун-ту, 2007. – С. 185 – 186. 

 

33. Сучасні проблеми управління розвитком 

регіональних ринків // Методологія та практика 
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